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Quelques chiffres é 



Le poids du marché en 2010.  

Le marché français de la PLV 2010 a marqué une progression 

de 12,5% pour sõ®tablir ¨ 1,035 milliards dõeuros, dans un 

marché de la communication en légère reprise (+2,9%) et un 

marché du hors média stagnant (+1%). 

 

 

Source : étude France Pub - Irep  
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Le nombre dõacteurs. 

Environ 150 entreprises fabriquent des supports  

publicitaires destinés aux points de vente. 

 

Elles emploient plus de 5.000 personnes  

 

65 % de leur activité correspond à du matériel de PLV 

 

Le secteur Hygiène, santé, beauté représente 46 % de leur CA 

 

Source : étude Popai France ð SEREHO 2010 
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Lõimpact de la PLV. 

Une étude pionnière avec une méthodologie adaptée et  

des résultats fiables.  

 
Á CPM < 2 û (pour la pub TV : CPM > 70 û) 

Á La PLV créé de la transformation 

Á 75% de mémorisation pour une PLV située en hypermarché 

Á 25% des achats en parfumeries sont décidés sur le point de vente 

 

 

 

 

 

 

 

 

Source : étude Popai -  
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Le perception du digital média.  

Popai Digital a mené une étude sur la perception du 

digital m®dia en agences de voyage. R®sultats é 

 

Á plus de 80 % des clients ont remarqu® ET regard® lõ®cran 

 

Á 79 % estiment que leur sensation dõattente a diminu® 

 

Á 40 % des clients ayants vu lõ®cran sont capables  

de citer les marques pr®sentes ¨ lõ®cran 

 

Á 35 % pensent que les messages diffusés  

peuvent d®clencher un acte dõachat non pr®vu 

 

 

 

Source : étude Popai - Sprint  
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Le Popai, d®finition é 



Point 

de 

 vente 

Marques, industriels é 

Cr®atifs, producteurs de PLV é  

Instituts dô®tudes 

Agences de communication 
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Spécialistes du sensoriel 

Spécialistes du digital média 

SHOPPER 

Spécialistes agencement 



Lõassociation internationale Popai. 

POPAI est la seule association destinée uniquement à servir les 

intérêts des annonceurs, distributeurs, créatifs/producteurs 

travaillant dans le domaine du marketing au point de vente.  

  

Fondée en 1936 aux États-Unis, l'association aide ses 1.700 

membres à développer et utiliser tous les outils du 

marketing point de vente  de manière efficace.  
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5 continents, 20 bureaux, 35 pays.  

Canada / USA, Brésil, Argentine, Afrique du Sud, Arabia, 

Belgique / Hollande, République Tchèque, Danemark / 

Norvège / Finlande / Suède, Pologne, France, Portugal, 

Allemagne / Suisse, Hongrie, Italie, Espagne, Royaume-Uni / 

Irlande,  Russie, Turquie, Australie / Nouvelle-Zélande, Japon, 

Inde é 
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Le Popai en France.  

LõAssociation Popai Internationale est repr®sent®e en France par 

lõInstitut Fran­ais de la Communication et de la Publicit® sur le 

Lieu de Vente. 

  

A ce titre, lõIFCPLV est productrice en France du  

Salon Marketing Point de Vente  et des Popai Awards . 

  

LõIFCPLV est ®galement producteur de s®minaires, formations, 

ateliers, ®tudes, groupes de travail, voyages dõ®tudes, du concours 

des jeunes espoirs de la PLV, dõune newsletter de la profession 

é 

  

Popai France offre tous les outils nécessaires au 

développement qualitatif et quantitatif de ses 

adhérents  ! 
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La structure.  

± 110 Adhére nts, professionnels de la PLV, du marketing au 

point de vente, du digital m®dia, prestataires, annonceurs é  

 

2 Collaborateurs permanents , charg® dõanimer et de 

coordonner les actions. 

 

Un Conseil dõadministration, composé de professionnels 

adh®rents ®lus par lõensemble des adh®rents. 

 

10 commissions de travail  compos®es dõadh®rents b®n®voles 
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Nos missions.  

ü Promouvoir  les techniques du marketing au 

point de vente 

 

ü Former  les professionnels 

 

ü Informer  par des études sur le comportement 

du consommateur et les effets des outils du 

marketing au point de vente 
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Nos actions.  

Ateliers et conférences  

Publications : guide, e-newsletter ... 

Etudes : impact, performance, MARI é 

Groupes de travail 

Concours ôPopai Awardsõ 

Salon ôMarketing Point de Venteõ 

Séminaires et stages de formations  

Concours ôJeunes Espoirsõ 

Relations presse  

Site portail www.popai.fr 
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http://www.popai.fr/


Nous rejoindre é 



Adh®rer, cõest : 

B®n®ficier dõune visibilit® forte 

Développer votre réseau et vos relations 

Elever le niveau de reconnaissance de la profession  

Faciliter vos recherches de partenaires 

Pouvoir participer aux grands événements du M@R   

Rejoindre un groupe de professionnels actifs 

Soutenir votre stratégie par des études et recherches  

Tenir à jour vos connaissances du Marketing Point de Vente 

 

  Devenir acteur du changement !  
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Vos avantages ! 

Un accès gratuit :  
 

X A la plate forme internet avec : 
X Les chiffres de la profession et les études Popai 

X Les informations marché mises en ligne quotidiennement 

X Les supports de présentations des ateliers et séminaires 

X A la lettre POP UP rappelant les grands événements Popai 

X Au calculateur équivalent carbone e.CO.pop  

X Au service juridique en ligne  

X A lõespace ôEtudesõ du site avec des extraits et rapports 

XAu module de petites annonces sur le site internet 

X A la base de données des visiteurs du salon ! (*) 

 

 
(*) Prestation réservée aux adhérents ayant exposés sur le salon MPV n-1 
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Ou encore é 

Des tarifs préférentiels pour:  

 
X Exposer sur le salon Marketing Point de Vente  

X Participer au concours  Popai Awads 

X Tous les ®v®nements organis®s (ateliers, s®minaires é) 

X Les études menées par les bureaux Popai dans le monde 

X Paraitre dans le Guide  édité par le Popai  
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Plus concr¯tement é 

< 


