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La PLV annonce ses chiffres :
La Profession évolue, le POPAI bouge !
La communication sur le point de vente sort de l’ombre. Le 7 mars dernier, la reconnaissance du poids de la PLV dans le marché publicitaire français qui représente 2,8 % de PDM en Hors Média*  a marqué un tournant décisif pour la Profession : une grande première pour la PLV, emblématique de l’évolution du marché !
Le POPAI France, association de professionnels chargée de promouvoir la communication sur le point de vente, a lancé une étude pionnière. Menée par l’Institut CSA, cette étude porte sur le coût du contact (CPM), elle s’inscrit comme le préalable d’un dispositif plus global plus sur l’impact, la rentabilité de la PLV avec des conclusions prometteuses pour la profession.
Grâce à une méthodologie adaptée et garante de données fiables (comptage vidéo), elle a permis d’évaluer l’investissement PLV déclinable à souhait selon les prix d’une PLV avec cet avantage unique d’offrir une situation idéale : proximité sensitive et effective vis à vis du client et du produit

Un coût pour 1 000 (CPM) à l’avantage de l’annonceur, renforcé par une présence in situ : PLV comme « piqûre de rappel publicitaire ». 
Bien au-delà d’un phénomène franco-français, ces chiffres de cette étude pionnière traduisent un mouvement  mondial en terme d’évolution des choix et options d’investissement. Aux Etats-Unis, le « First Moment of Truth » est devenu un véritable credo autour de la PLV pour le marketing, avec l’apparition de services dédiés au sein des grandes entreprises : Direction of FMOT (cf article en annexe 3) . Les choix budgétaires de Procter & Gamble en sont l’illustration la plus  parlante : une réattribution de 25% des budget médias en hors média… Cette tendance internationale, en France, se traduit par une inversion des catégories avec 65,5%* des dépenses de communication des annonceurs en 2005  pour le hors media, avant relégué dans la catégorie « below the line » !
*Source IREP - France Pub 2005
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